Pregunta

Buenas tardes profesor, soy estudiante de RSE.
Tengo una consulta con el trabajo del parcial.

Cuando buscamos información de determinada organización, la fuente de la cual sacamos dicha información es tal cual debemos poner?.
O esa información podemos cambiarla, modificarla de acuerdo a lo que dice?
No se si me explico bien.
Porque algunos son extensos en la información.



Respuesta

En términos generales la información seria que figura en Internet es relativamente extensa y el excesivo “copy / paste” no aporta al trabajo y, por lo general cansa al lector – corrector.
Por lo cual el estudiante debe ponderar muy cuidadosamente qué conceptos e ideas son relevantes y cuáles no. Como están haciendo una transcripción textual, en las partes donde haya supresión de texto deberán poner puntos suspensivos.
Es relevante que la idea central quede clara, por lo que suprimir texto debe ser un trabajo minucioso, pero muchas veces necesario. En términos generales la nota a otorgar al trabajo no pasa por allí sino por el análisis, pero es absolutamente necesario comprender la situación.
La pregunta que se nos presenta es absolutamente pertinente, y seguramente esta situación se les va a presentar a todos lo que trabajen con textos complejos como los que se piden.
Reitero, aún a costa de parecer reiterativo, que todos los textos extraídos de fuentes externas deben indicar fuente de internet, además del día de consulta. Siempre deben salvar vuestra responsabilidad, la del grupo docente y la de la Universidad porque estamos trabajando con temas delicados.
[bookmark: _GoBack]En definitiva: pueden recortar el texto original de la fuente (de hecho, deben hacerlo en textos largos) tomando las precauciones adecuadas.
Esta advertencia es válida tanto para la denuncia, noticia, etc. de vulneración de algún aspecto de RSE/RSC/Sostenibilidad; como para la narrativa que tenga la organización en cuanto a sus bondades en la materia (obtenidas de la misión, visión, declaración de sostenibilidad, discursividad de CEO o autoridades, propaganda, acciones de marketing estratégico, etc.)
Cualquier duda estamos a las órdenes.
Cordialmente,

Mag. Carlos Delasio
Prof. Adj. RSE y RRLL


